MAGDALENA SASIN
ORCID 0000-0003-4760-0460

Upowszechnianie sztuki w internecie w czasie pandemii COVID-19 -
migdzy nadmiernym pesymizmem a hurraoptymizmem

Studia Pedagogiczne. Problemy spoteczne, edukacyjne i artystyczne 2021, t. 39: 37-48

Popularization of Art on the Internet During COVID-19 Pandemic - Between
Excessive Pessimism and Inflated Optimism
DOI 10.25951/4800

Wprowadzenie

Internet jest jednym z najwazniejszych $rodowisk zycia i rozwoju wspot-
czesnego czlowieka. Z tego powodu nader czgsto staje sie przedmiotem
refleksji badawczych przedstawicieli réznych dyscyplin naukowych,
w tym pedagogow. Jego stale rosnaca role nieoczekiwanie wzmocnita
i uwydatnita pandemia wirusa SARS-CoV-2, w ktdrej internet stal sie
oknem na $wiat, stwarzajac mozliwo$¢ pracy, nauki i rozrywki dla catych
spoleczenstw.

Jedna z mozliwosci, za ktore ceniona jest globalna sie¢, to umozliwia-
nie dostepu do dziel sztuki i szeregu materiatéw edukacyjno-populary-
zatorskich, co mozna okresli¢ mianem upowszechniania. Pojecie ,upo-
wszechnianie sztuki” pojmuje tu za Stefanem Szumanem (1990) jako
polaczenie udostepniania i uprzystepniania. Takze w tym zakresie w cza-
sie lockdownu internet zostal doceniony bardziej niz kiedykolwiek. Jed-
noczesnie pojawiaja si¢ pytania, w jakim stopniu taka forma obcowania
ze sztuka jest warto$ciowa, i watpliwosci, czy moze ona zastapi¢ kontakt
bezposredni. W pismiennictwie na temat réznych aspektéw internetu
spotykane jest popadanie w skrajno$ci: od wyraznego optymizmu, kté-
ry cechuje gléwnie artykuly publicystyczne (internet rewolucjonizuje
sztuke, buduje egalitaryzm kontaktu ze sztuka) (Hernes 2020), az po
nadmierny pesymizm, obecny przede wszystkim w obszerniejszych
opracowaniach (internet niszczy wiezi miedzyludzkie, sptyca doznania,
negatywnie wplywa na prace mézgu) (m.in. Keen 2007; Carr 2013).
W tym tekscie chcialabym spojrze¢ na zagadnienie upowszechniania
sztuki w internecie z emocjonalnym dystansem, wskazujac zaréwno
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jego pozytywne, jak i negatywne efekty. Najwazniejszy sformutowany przeze
mnie wniosek zwigzany jest z konieczno$cia powiazania upowszechniania kul-
tury w érodowiskach online i offline.

Instytucje kultury w ostatnich latach znacznie wzbogacaja swoja oferte
upowszechnieniowa, co jest wyrazem tzw. zwrotu edukacyjnego, ktéry nasta-
pil w kulturze w latach dziewie¢dziesiatych ubieglego wieku (Nieroba 2017;
Abassy 2019). Znaczenia nabraly dzialania edukacyjne towarzyszace wysta-
wom, festiwalom, koncertom, co znalazlo swoje odzwierciedlenie w ofercie
kierowanej do odbiorcéw. Propozycje instytucji kultury wzbogacily si¢ w sto-
sunkowo krotkim czasie o aktywnosci takie, jak warsztaty, dyskusje, prelekcje,
kierowane do réznorodnych grup odbiorcéw. W duzych instytucjach powstaly
albo zostaly znacznie rozbudowane dzialy edukacji. Niezaleznie od tego w wie-
lu miastach powstaly mniejsze instytucje zajmujace si¢ upowszechnianiem
kultury, a te istniejace dotychczas — na przyktad domy kultury — znaczaco od-
$wiezyly i rozbudowaly swoja oferte. Aktywnosci internetowe przez pewien
czas stanowily oferte uzupelniajaca. Te sytuacje diametralnie zmienila jednak
pandemia koronawirusa SARS-CoV-2, ktéra wymusila ,usieciowienie” wielu
lokalnie umiejscowionych aktywno$ci.

Nieuchronnie budzi to watpliwoéci: za pomoca globalnej sieci mozna
skutecznie regulowac rachunki i platnosci, prowadzi¢ konferencje czy nawet
uczy¢ sig jezykdw obceych z native speakerem, ale czy da si¢ w satysfakcjonujacy
sposob obcowac ze sztuka oraz — co najwazniejsze — przekaza¢ emocje z tym
zwigzane? Wielo$¢ i réznorodno$¢ materiatéw zwiazanych ze sztuka umiesz-
czanych w czasie pandemii w internecie — a publikuja je zaréwno instytucje,
jak i osoby prywatne — zdaje si¢ przekonywad, ze tak. Wszystko wskazuje na
to, ze te wirtualne zdobycze — i nie mam tu na mygli tylko wypracowanych
rozwigzan technicznych, lecz takze, a moze przede wszystkim, przyzwyczaje-
nia odbiorcéw — pozostang z nami takze po zniesieniu obostrzen epidemio-
logicznych.

Nadawcy i odbiorcy — nowy podziat rol

Internet umozliwia kontynuacje wielu dziatait prowadzonych wezeéniej w bez-
posrednim kontakcie miedzyludzkich, jednoczesnie jednak zmienia i modyfi-
kuje role os6b w te dziatania zaangazowanych. W tabeli 1 zestawiono mocne
i slabe strony upowszechniania sztuki w internecie.

Mocne i stabe strony upowszechniania sztuki w internecie odpowiadaja
w wiekszo$ci zaletom i wadom korzystania z internetu w ogdle. Dane zjawisko
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mozna rozpatrywac jako pozytywne lub negatywne w zaleznosci od kontekstu

i stopnia jego nasilenia. Przykladem moze tu by¢ egalitaryzm przekazéw.

Tabela 1. Mocne i stabe strony upowszechniania sztuki w internecie

Zalety

Wady

tatwo$¢ dostepu bez wzgledu na miejsce
zamieszkania, stan zdrowia, sytuacje
rodzinng, poziom zamoznosci

zagrozenie fizycznym przeciazeniem
w przypadku nadmiernego korzystania

brak barier czasowych i przestrzennych,

mozliwo$¢ obcowania ze sztuka najwyzszej

klasy

fragmentaryczno$¢ przekazu, brak
kontekstu

atrakcyjno$¢ dla mlodego pokolenia

trudnosci techniczne i percepcyjne
odbiorcéw w starszym wieku

egalitaryzm przekazéw kulturowych
(dowarto$ciowanie niektérych form
uprawiania sztuki)

egalitaryzm przekazéw kulturowych
(sasiadowanie treéci o réznym poziomie

wartosci, brak wskazéwek wartosciujacych)

mozliwos¢ aktywno$ci w roznych rolach:
nie tylko odbiorcy, lecz takze uczestnika,
wspoltworcy, tworcy, przekaziciela
informacji , komentatora

brak bezpo$redniego kontaktu z innymi

odbiorcami i wspélnego przezywania sztuki

bogactwo form przekazu

zagrozenie splyceniem doznan estetycznych

stymulowanie powstawania nowych
sposobow artystycznej ekspresji

w przypadku dzieci: aktywizowanie
rodzicéw, wzmacnianie ich kompetencji
medialnych i estetycznych

w przypadku dzieci: zréznicowanie
mozliwoéci obcowania ze sztuky
w zalezno$ci od poziomu zaangazowania

rodzicéw i opiekunéw oraz ich kompetencji

z punktu widzenia twdrcéw i organizatoréw

przekazéw: utrudniona i opdzniona
ewaluacja

Zrédlo: opracowanie wiasne.

W przestrzeni internetu kazdy moze sie zajmowac upowszechnianiem, gdyz

kazdy moze tworzy¢ i umieszczaé w sieci nowe treéci oraz powiela¢ te juz ist-
niejace. Henry Jenkins (2007) pisze o kulturze uczestnictwa, w ktérej ksztalt
wspolczesnego krajobrazu medialnego zalezy od aktywnosci poszczegdlnych

uzytkownikéw sieci, nawet pozornie drobnych. Nie istnieje juz klarowny po-

dzial na ,nadawcow” i ,odbiorcéw”, bo internauta moze wystepowaé w obu
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tych rolach, co wiecej, ,przeskakiwac¢” miedzy nimi i czgsto je zmieniaé. Stawia
to w jednym szeregu instytucje kulturalne i edukacyjne oraz indywidualnych
uzytkownikéw. Z jednej strony pozwala to na dowarto$ciowanie niektérych
form uprawiania sztuki, zwlaszcza nowych, takich jak blogi czy krétkie filmiki,
z drugiej jednak sasiadowanie treéci o réznym poziomie pozbawia potencjal-
nych odbiorcéw wskazéwek wartosciujacych i daje zludne wrazenie réwno-
waznej jakosci dziel.

Wezesniej podzial rél byt bardziej wyrazisty. ,Uprzystepniamy komus
sztuke, uczac go tak patrze¢ na obrazy i rzezby, tak stucha¢ muzyki, tak czy-
tac i przezywac utwory literatury pieknej, by ujawnita mu si¢ ich artystycz-
nie uksztaltowana i wyrazona tre$¢” — pisal Szuman (1990, s. 23). Kim s3 owi
»my”? To wychowawcy, edukatorzy estetyczni, arty$ci. Autor czyni tu zatem
wyrazne rozréznienie na ,wiedzacych lepiej” i tych, ktérzy z dostepu maja ko-
rzysta¢. Obecnie podzial ten ulega zatarciu i czesto internauta w jednej dzie-
dzinie sztuki jest tym ,wiedzacym lepiej”, by za chwile samemu korzysta¢ z cu-
dzej wiedzy i doswiadczenia. W ten sposéb w internecie buduje si¢ pewnego
rodzaju egalitaryzm, ktéry przenika tez do zycia spotecznego (Pyzalski 2019).

Upowszechnianie sztuki przez internet kierowane do dzieci, zwlaszcza naj-
mlodszych, wymaga znacznie wigkszego udzialu dorostych — najczesciej ro-
dzicow. Przykladem moga by¢ materialy umuzykalniajace dla najmlodszych
bazujace na metodzie prof. E.E. Gordona, zakladajacej aktywny udzial rodzi-
cow (Justyriska, Majewska-Owczarek 2021). Wiele takich materialéw zamiesz-
czono w internecie w okresie pandemii. Aktywizuje to rodzicéw, gdyz bez ich
udziatu aktywnos¢ dziecka po prostu nie moglaby sie odby¢. Niekiedy prowa-
dzi to nawet do rozbudzenia zainteresowan artystycznych doroslych. Z drugiej
jednak strony, nastepuje poglebienie réznic miedzy dzie¢mi w dostepie do kul-
tury w zalezno$ci od umiejetnosci i zaangazowania rodzicéw, cho¢ dostep rozu-
miany dostownie (posiadanie sprzetu, koszt polaczenia z siecia) stanowi coraz
mniejsza bariere.

Nowe obszary kreatywnosci

Internet stymuluje nowe sposoby artystycznej ekspresji. Mamy wéwczas do
czynienia nie tylko ze sztuka w internecie, lecz takze ze sztuka internetu - taka,
dla ktorej sie¢ jest koniecznym warunkiem do zaistnienia. Przykladem moze
by¢ Museum of Selfies Olivii Muus — strona internetowa i konto na Instagra-
mie, na ktérych skandynawska kuratorka sztuki zamieszcza fotografie znanych
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portretéw malarskich i rzezbiarskich przerobionych tak, by wygladaty, jak gdy-
by postaci robily sobie selfie (Miaskowska 2019). Co wigcej, do tworzenia tego
wirtualnego muzeum artystka zaprasza internautéw — kazdy moze przystac sel-
fie wykonane w takiej konwencji i sta¢ sie czescia projektu, ktéry skfania do re-
fleksji nad narcystycznymi cechami kultury wspoélczesnej. Rodzajem sztuki jest
tu zatem nie tylko przerébka znanych dziel, ale caly projekt. Inny przyklad to
glitch art — estetyka usterki (ang. glitch — uszkodzenie, feler), w ktérej do stwo-
rzenia pozadanego efektu estetycznego wykorzystuje sie bledne zapisy danych
cyfrowych.

Przykladéw kreatywnych dzialan w internecie jest wiele, jednak procento-
wo nie przedstawiaja sie zbyt imponujaco. Stosunkowo niewielu internautéw
umieszcza w sieci nowe treéci, a ich dzialania ograniczajg si¢ do takich, kto-
re trudno uzna¢ za twérczo$¢ (Pyzalski 2019). Mimo uplywu czasu i rozwoju
techniki nie zdezaktualizowalo si¢ twierdzenie Szumana: ,W kulturze estetycz-
nej kazdego czlowieka wystepuja dwa zasadnicze czynniki: producenci i kon-
sumenci — arty$ci tworzacy dziela sztuki oraz odbiorcy tych dziel, tj. widzowie,
stuchacze, czytelnicy” (1990, s. 19). Podzial na twércow i artystéw jest obecnie
znacznie bardziej elastyczny niz przed laty, a mozliwosci uprawiania sztuki na
réznych poziomach artyzmu i zaangazowania — wigksze, nadal jednak wigk-
szo$¢ internautoéw ogranicza sie do dzialan odtworczych. Chca uchodzi¢ za
kreatywnych i zaangazowanych, ale pod warunkiem, ze nie wymaga to od nich
zbyt duzego wysitku. Zjawisko to zyskalo nawet swoja nazwe: slaktywizm (Ja-
bloriska 2018). ,Osoba wpisujaca si¢ w ramy slaktywizmu — wyjasnia Jabloriska
— pozostaje z reguly biernym obserwatorem wydarzen rozgrywajacych sie na
wirtualnej arenie. Nie podejmuje zadnych dzialan typowych dla przedstawi-
cieli generacji C: nie tworzy, nie buduje rozleglych sieci spolecznych, czasem
nawet nie komentuje” (2018, s. 33). Osobom faktycznie aktywnym internet
sprzyja: korzystaja z bezprecedensowych utatwient dostepu, a hierarchiczna
struktura $wiata sztuki, przez ktora trzeba przebrnaé, by w nim zaistnie¢, doty-
ka ich w mniejszym stopniu (Pyzalski 2019).
przewidywania Wojciecha Burszty na temat przyszloéci instytucji kultury
(,wiekszos¢ instytucji kultury nie ma szans na przetrwanie” Burszta 2010,
s. 142) jednak sie nie sprawdza. Burszta opisuje odejécie od kultury zinstytu-
cjonalizowanej, wyrazajace sie¢ w powstawaniu internetowych srodowisk kultu-
rotworczych dzialajacych podobnie jak instytucje, np. YouTube. Cho¢ od po-
wstania raportu Mlodzi i media, w ktérym opublikowano jego diagnoze, mineto
tylko 10 lat, juz zaszly zmiany w stosunku do przedstawionego stanu rzeczy.
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Opisane przez niego internetowe srodowiska-instytucje sa coraz bardziej
wszechstronnie wykorzystywane przez instytucje realnie istniejace. Trudno juz
wyobrazi¢ sobie muzeum, filharmonie czy teatr, nawet osiedlowy dom kultury,
bez wlasnego profilu na Facebooku czy kanatu w serwisie YouTube, a w zalez-
noéci od profilu dzialalnosci takze na Soundcloud (tresci audio) czy Instagra-
mie (treéci wizualne). W ten sposéb, oddolnie i posrednio, polityka paristwa
w zakresie kultury wptywa takze na tresci internetowe.

Réznorodne sposoby upowszechniania sztuki w internecie laczy wysoka
dynamika przekazéw, krotka forma, interaktywno$é. Wszystkie te cechy, zna-
mienne dla wspélczesnej kultury w ogoéle, sa nad wyraz atrakcyjne dla mlodego
pokolenia. Jednoczesnie jednak lacza sie ze zjawiskami mniej korzystnymi, ta-
kimi jak fragmentaryczno$¢ przekazu, ktéra polega na oderwaniu przekazu od
jego tworcy lub zrédla. Mlodzi ludzie, korzystajac z tresci zwigzanych ze sztuka
umieszczanych w sieci przez instytucje kultury, moga nawet nie by¢ §wiadomi,
ze korzystaja z zasobéw domu kultury czy muzeum. Przeszukujac sie¢, fatwo
przeoczy¢ zrédlo danego materiatu, zwlaszcza gdy dostep jest bezptatny. Frag-
mentaryczno$¢ utrudnia dostrzezenie kontekstu dziela sztuki i jego interpreta-
cje. To, co nie przeszkadza (cho¢ niekoniecznie nie szkodzi) cyfrowym tubyl-
com (Jabloriska 2018), stanowi istotne utrudnienie dla cyfrowych imigrantéw,
czyli 0s6b ze starszych pokolen. Musza si¢ one mierzy¢ nie tylko z trudno$cia-
mi technicznymi, lecz takze z koniecznoscia zmiany gleboko zakorzenionych
nawykdéw percepcyjnych, co powoduje odczuwalnie mniejsza satysfakcje este-
tyczna, np. z ogladania w internecie przedstawienia operowego w poréwnaniu
z rzeczywista wizyta w operze. Mozna wiec mowi¢ o rodzaju wykluczenia cy-
frowego z zycia artystycznego w czasie kwarantanny.

Dzialania kreatywne — w obszarze sztuki i poza nia — odgrywaja istotna role
w radzeniu sobie z niekorzystnymi psychologicznymi skutkami lockdownu, na
co zwracaja uwage Hansika Kapoor i James C. Kaufman (2020). Autorzy pisza,
ze okres pandemii, utrudniajac standardowe dzialania zawodowe i kontakty
prywatne, wymusza poszukiwanie nowych sposobéw samorealizacji, a zaanga-
zowanie w dzialania twércze moze wspomaga¢ nadawanie sensu trudnym do-
$wiadczeniom (tworzenie znaczen). W tym $wietle funkcjonowanie internetu
nabiera dodatkowego znaczenia. Dzialania tworcze role protekcyjna spelnia-
ja najlepiej wtedy, gdy mozliwe jest dzielenie si¢ swoimi dokonaniami i funk-
cjonowanie w obrebie pewnej grupy o zblizonych zainteresowaniach, co daje
poczucie wiezi. ,W poczatkowych miesigcach kwarantanny (od stycznia do
kwietnia 2020 w réznych krajach), media spoleczno$ciowe staly si¢ wyjatkowo
popularna platforma wyrazania takiej kreatywnosci” (Kapoor, Kaufman 2020).
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Znaczenie relacji osobistych w kontakcie ze sztuka

Gléwne watpliwosci zwiazane z upowszechnianiem sztuki przez internet wiaza
sie z faktem, ze sztuka powstaje i jest percypowana w relacji tworca — odbior-
ca. ,Sztuka sama w sobie jest budowaniem relacji uczestnictwa. Nie sposob jej
zrozumie¢, nie wchodzac w relacje autor — odbiorca, zanurzong w rzeczywi-
stodci dziela sztuki” — pisze Natalia Brylowska (2016, s. 40). Internet relacje te
utrudnia, czyni mniej oczywista, oslabia wzajemne odzialywania obu stron za-
angazowanych w artystyczna sytuacje. By trudno$ci te zminimalizowa¢, trzeba
zjednej strony korzysta¢ z mozliwoséci podtrzymywania relacji online, z drugiej
natomiast — odwolywac¢ si¢ do pozainternetowych doswiadczen uczestnika zy-
cia kulturalnego.

To, w jakim stopniu internauta skorzysta z mozliwosci dostepu do sztuki
przez internet, jest determinowane jego wcze$niejszymi doswiadczeniami
artystycznymi: rodzinnymi, szkolnymi, zwigzanymi z innymi mediami. Upo-
wszechniania sztuki w sieci nie nalezy zatem rozpatrywac jako zjawiska osobne-
go, lecz w polaczeniu z innymi mozliwosciami z nig obcowania. Potwierdzaja to
wyniki badan, wedlug ktorych internet nie jest przez cyfrowych tubylcow prze-
ciwstawiany byciu offline, tylko traktowany jako immanentna cze$¢ realnego zy-
cia (Pyzalski 2019), a ,interakcje z odbiorcami [w internecie] odzwierciedlaja
reguly spoleczne istniejace w §wiecie offline” (Borkowska 2019, s. 62). Relacje
z innymi ludZzmi sa kluczowe zaréwno w zakresie inspiracji do podjecia aktyw-
nosci artystycznej online, jak i pod wzgledem satysfakgji z tej aktywnosci, co
sprzyjajej podtrzymaniu i rozwijaniu. Wérdéd badanych aktywnych artystycznie
w internecie nastolatkéw wiekszo$¢ wskazywata na czerpanie satysfakeji z rela-
¢ji z innymi ludZmi, nawigzywanie i utrzymywanie bliskich i serdecznych relacji
z odbiorcami (Pyzalski 2019).

Znaczenie internetu jako narzedzia komunikacji potwierdzaja badania Eu-
niki Baron-Polaiczyk (2020). Wykazaly one, ze komunikacja sieciowa jest zde-
cydowanie najwazniejszym sposobem korzystania z technologii informacyjno-
-komunikacyjnych (ICT) przez wspdlczesng mlodziez szkolng. Wyprzedza
m.in. poszukiwanie informacji dotyczacych wlasnych zainteresowan, a nawet
gry komputerowe. Komunikacja sieciowa angazuje, sprawia, ze jest sie juz nie
tylko odbiorca, ale uczestnikiem. Wobec tego mozna sadzi¢, ze w tej grupie
wiekowej najbardziej skuteczne beda takie sposoby upowszechniania sztuki
w internecie, ktdre Iacza sie z tworzeniem pewnej wspodlnoty, zbiorowym dzia-
laniem, a przynajmniej intensywna wymiang opinii — to wymaga bowiem za-
angazowania w komunikacje. Upowszechnianie sztuki moze odbywa¢ si¢ nie
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tylko na przeznaczonych do tego stronach internetowych, lecz takze w mediach
spoleczno$ciowych (w czasie pandemii jest to miejsce najbardziej ozywionych
dzialai), a nawet — w sposéb nieformalny — na czatach i w grupach dyskusyj-
nych. Internetowe treéci z zakresu upowszechniania sztuki powinny by¢ obecne
takze w edukacji szkolne;.

Upowszechnianie kultury w internecie ma wszystkie te stabe strony, ktére
lacza sie z korzystaniem z sieci w jakimkolwiek innym celu. Fakt, ze internauta
obcuje ze sztuka, nie chroni go przed zagrozeniem pokusa autokreacji, wieloza-
daniowo$cia utrudniajaca skupienie, tak jak nie chroni przed wadami postawy
czy problemami ze wzrokiem (Jabloriska 2018). Sztuka sama w sobie nie jest
magicznym parasolem ochronnym. Nie nalezy przypisywad internetowi nad-
zwyczajnych mocy. Jako ludzki wynalazek $wiadczy o czlowieku i jego kondy-
cji, jest odzwierciedleniem $wiata rzeczywistego. Jesli ludzie nie sa kreatywni,
nie obcuja ze sztuka i nie komunikuja sie miedzy soba, reagujac wrazliwie na
innych, tym bardziej nie beda czyni¢ tego w internecie.

Jednoczesnie jednak nie nalezy internetu nie doceniaé, uwazajac, ze to
tylko nowa forma dla dotychczasowych treéci. Jak wskazuja autorzy rapor-
tu Nowe media. Mlodzi i uczestnictwo w kulturze (2010, s. 6), ,nowe media to
nie tylko artefakty z porzadku technologii, ale tez historycznie nowe sposoby
myslenia, czucia i dzialania w spoleczenstwie” Bez zauwazenia powagi zmia-
ny nie nastapi zmiana sposobow upowszechniania. Obecnie zmiana ta doko-
nuje si¢ w instytucjach kultury — zaréwno duzych, jak i mniejszych, zaréwno
finansowanych ze srodkéw publicznych, jak i tych prywatnych — nie mozna
sie jej natomiast doczekaé w edukaciji szkolnej. Szkota (poza nielicznymi pla-
céwkami prywatnymi, pracujacymi wedle niestandardowych zalozen) jawi sig
jako rezerwuar Zle pojmowanej tradycji i przestarzalych, jednokierunkowych
sposobow dystrybucji treéci, podczas gdy konstruktywnemu korzystaniu
z materialéw dotyczacych sztuki w sieci sprzyjaja: edukacja nakierowana na
samodzielno$¢ i decyzyjno$¢ ucznia, partnerskie relacje nauczyciel — uczen,
uwzglednianie internetowych dzialann uczniow w ewaluacji, korzystanie
z mozliwo$ci internetu zamiast jedynie omawiania zagrozen. W sytuacji wielu
probleméw organizacyjnych polskiej oswiaty i niezadowalajacego poziomu
ksztalcenia nauczycieli (na co skladaja sie m.in. brak selekcji kandydatéw na
studia, zbyt mala liczba godzin niektérych przedmiotéw itd.) jako rozwiaza-
nie tymczasowe mozna wskaza¢ korzystanie z oferty osrodkéw kultury, kin
studyjnych, filharmonii czy teatréw oferujacych programy dla szkolnych grup
zorganizowanych w réznym wieku.
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Przysztosc¢ internetowego upowszechniania kultury — podsumowanie

Upowszechnianie kultury w internecie jest i bedzie w przyszlosci waznym ele-
mentem dzialania zaréwno instytucji, jak i indywidualnych artystow, w tym
amatorow, zwlaszcza ze wpisuje sie w zalozenia lifelong learning. Warto odej$¢
od skrajnych ocen tego zjawiska i dostrzegac je w calej ztozonosci. Najwaz-
niejszym wnioskiem wydaje si¢ konieczno$¢ postrzegania go lacznie z do-
$wiadczeniami w $wiecie rzeczywistym. Dla jego skutecznosci kluczowe jest
laczenie dzialai online i offline — swoista konwergencja, ale juz nie medidw,
tylko medidéw ze $wiatem poza nimi. Internet jest cennym zasobem, stwarzaja-
cym szereg nowych mozliwosci, jednak dla internautéw bez zaplecza realnych
doswiadczen jego dzialanie w tym zakresie moze okaza¢ si¢ bezwarto$ciowe.
W jego wzmocnieniu pomagaja aktywnosci grupowe organizowane online,
gdyz internet stanowi szczeg6lny przyklad przestrzeni spolecznej. Jest to istot-
na wskazéwka m.in. dla pracownikéw instytucji kultury.

Globalna sie¢ to nie $wietlana przyszlo§¢ upowszechniania sztuki, dzieki
ktorej wszyscy zyskaja dostep do dziel i kontakt z artystami i beda z tego skwa-
pliwie korzysta¢; nie jest tez ponurym zagrozeniem, splycajacym doznania
estetyczne osoby, w ktdrej reku znajduje sie komputerowa myszka czy tablet.
Internet jest cze$cia ludzkiego zycia i powinien by¢ tez cze¢s$cia upowszechnia-
nia sztuki. Czeécig — a wiec nie jedynym medium. Na sposéb korzystania z in-
ternetu w celu obcowania ze sztuka oraz glebokos¢ przezy¢ estetycznych w ta-
kiej sytuacji w znaczacym stopniu wplywaja ,pozainternetowe” do$wiadczenia.
I to na nich nalezy sie skupi¢, chcac modyfikowa¢ sposéb korzystania z kultury
w sieci. Dbajac o doznania estetyczne offline, podnosimy jakos¢ internetowego
kontaktu ze sztuka.
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STRESZCZENIE

Ogromna rola internetu w zyciu wspélczesnych spoteczenstw zostala dodatkowo
wzmocniona i utwierdzona podczas pandemii koronawirusa SARS-CoV-2. Autorka
analizuje znaczenie internetu w procesie upowszechniania kultury w sytuacji ograni-
czenia kontaktéw bezposrednich i dzialalnosci stacjonarnej instytucji kultury. Referat
jest proba poglebionej refleksji nad mocnymi i stabymi stronami upowszechniania
kultury w komunikacji zapo$redniczonej. Zaobserwowa¢ mozna m.in. ptynnos$¢ rol
nadawcow i odbiorcéw oraz powstawanie nowych sposobéw artystycznej ekspresji.
W zwigkszaniu zaangazowania uczestnikéw w dzialania artystyczne duze znaczenie
odgrywaja relacje miedzyludzkie, co potwierdza znaczenie komunikacyjnej funkeji
sztuki. Wysoka dynamika treéci, krétka forma i interaktywno$¢ to cechy interneto-
wych komunikatéw na temat sztuki, ktdre s atrakcyjne dla mlodego pokolenia. Do
zjawisk niekorzystnych naleza fragmentaryczno$¢ przekazu i zubozenie kontekstu.
Mozna przypuszczal, ze upowszechnianie kultury w internecie bedzie zyskiwalo na
znaczeniu nawet po wygasnieciu pandemii. Dla jego skutecznosci kluczowe jest tacze-
nie dziatan online i offline, gdyz jakos¢ wczesniejszych pozainternetowych doswiad-
czen estetycznych determinuje jako$¢ internetowego kontaktu ze sztuka.

SEOWA KLUCZOWE: upowszechnianie sztuki, edukacja artystyczna, zwrot eduka-
cyjny, kreatywnos¢, internet, pandemia SARS-CoV-2
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SUMMARY

The enormous role of the Internet in the life of modern societies has been additionally
strengthened and confirmed during the SARS-CoV-2 coronavirus pandemic. The
author analyzes the importance of the Internet in the process of popularizing culture
in a case of limiting direct contacts and activities of stationary cultural institutions.
The paper is an attempt to in-depth reflection on the strengths and weaknesses of
promoting culture in mediated communication. One can observe the fluidity of
the roles of broadcasters and recipients and the emergence of new ways of artistic
expression. Human relations are of great importance in increasing the participants’
involvement in artistic activities, which confirms the importance of the communicative
function of art. High content dynamics, short form and interactivity are the features
of online art communications that are attractive to the young generation. The
unfavorable phenomena include fragmentation of the message and impoverishment
of the context. It can be assumed that the popularization of culture on the Internet will
gain in importance even when the pandemic is over. For its effectiveness, it is crucial to
combine online and offline activities, as the quality of previous non-Internet aesthetic
experiences determines the quality of online contact with art.

KEYWORDS: art popularization, art education, educational turn, creativity, internet,
pandemic SARS-CoV-2

MAGDALENA SASIN - Uniwersytet Lodzki

Pedagogika / Pedagogy

Przystano do redakeji / Received: 12.02.2021

Daty recenzji / Revised: 12.09.2021; 11.12.2021
Data akceptacji do publikacji / Accepted: 3.01.2022



